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| dette haefte beskrives de valgfag, som IBA udbyder i forbindelse med E handel 2. semester

IBA forbeholder sig retten til kun at udbyde det fag, der har stearst tilslutning blandt de
studerende.

Fagene praesenteres og vaelges pa uddannelsens 1. semester
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5 ECTS Instagram, Tik Tok og Influencer marketing

Formal:

Formalet med dette valgfag er at klaede de studerende p3, til at kunne arbejde og udvikle organisk
content pa Instagram og Tiktok i samarbejde med Influencere. Det er essentielt at de laerer
konceptet influencer marketing at kende samt ved, hvordan man bedst etablerer, planlaegger,
eksekverer, effektmaler og evaluerer pa sddanne partnerskaber.

Den studerende skal have viden om:

e Forstaelse for influencer marketing som disciplin
e Indsigti hvordan influencer content kan anvendes i forhold til kunderejsen

e Kendskab til brugen af influencer content (organisk) pa Instagram og TikTok
e Kendskab til processen for handtering og eksekvering af influencer marketing samarbejder

Den studerende skal have faerdigheder i at:

e Planlaegge, etablere og styre influencer marketing samarbejder
e Anvende og vurdere influencer marketing indsatser (organisk) pa B2C/B2B
e Anvende retoriske og kanalspecifikke redskaber/funktionaliteter med henblik pa at skabe indhold

e der henvender sig til malgruppen.

Den studerende skal opna kompetencer i at:
e Indga isamarbejde - med interne og eksterne leverandgrer og samarbejdspartnere, omkring
e udvikling og produktionen af influencer content
Tilegne sig - og ops@ge, ny viden, feerdigheder og kompetencer i relation til Instagram, Tiktok og
influencer marketing

Afprgvning:

Eksamen i valgfaget Instagram, TikTok og Influencer Marketing udarbejdes i sammenhang med

faget Webshop, media, design og content. Eksamen har et valgfrit element og man kan valge at

kun aflevere skriftlig del, eller ikke at aflevere rapport, men i stedet ga til mundtlig eksamen.

Der gives individuel karakter til eksaminationen og alle gruppemedlemmer skal kunne besvare

spgrgsmal indenfor bade Creative Content og valgfaget Instagram, TikTok og Influencer

Marketing.

Eksamen skal bestas med minimum 02 i den samlede karakter dog skal bade rapporten og

fremlaeggelsen/eksaminationen have minimumkarakteren 02 for at eksamen er bestaet i model 1.

Ligeledes skal den studerende udvise faerdigheder i bade faget Webshop, media, design & content

og valgfaget Instagram, TikTok og Influencer Marketing.

Forventet arbejdstid til eksamensforberedelse vil variere for den enkelte studerende, men som
retningsgivende ma den studerende forvente at anvende 46 timer inklusive eksamen.
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5 ECTS Web Shop Design og MediaContent

Formal:

Den studerende skal have viden om:

e Forstaelse for indholdet pad webshops

e Indsigt i strukturering og opbygning af webshop ift. kunderejsen

e Indsigt i hvordan kompositionen af en webshop er stykket sammen

e Forstaelse for de principper, som webdesign bygger pa

e Kendskab til udarbejdelse af webshop prototype

e Indsigt i opbygningen af kategorisider og produktsider inkl. Produktbeskrivelser og produktfotos

e Kendskab til brugen af grafik, billeder, videoer, infographics og andre formater pa webshoppen

e Kendskab til search intent og hvilken indflydelse det har pa webshops

e  Kendskab til Google search quality evaluator guidelines herunder E-A-T, samt forstdelse for hvordan man som
webshop lever op til disse guidelines

Den studerende skal have faerdigheder i at:

e Planlaegge indhold pa webshops ud fra kunderejsen

e Opbygge indholdssider der engagerer og konvertere

e Formulere tekster og produktbeskrivelser til webshops

e Anvende webdesign principper og viden om komposition til at bygge en webshop
e Vurdere hvilke elementer og formater der er de rette valg afthaengigt af kontekst
e Planlaegge og producere grafiske elementer samt til webshoppen

Den studerende skal opna kompetencer i at:

e Indgaisamarbejde - med interne og eksterne leverandgrer og samarbejdspartnere, omkring udvikling og
produktionen af webshopdesign, grafiske elementer og billeder m.m.

e Tilegne sig - og opsgge, ny viden, faerdigheder og kompetencer i relation webshop design, media og content

e Analysere og vurdere indhold pd webshops samt selvstaendigt at kortlaegge fremadrettede indholds indsatser for
webshoppen

e Producere indhold til webshops der skaber digital vaekst

Afprgvning:

Eksamen i Webshop design, media & content skal udarbejdes i sasmmenhaeng med valgfagene; Creative Content og
Instagram & Influencers. Eksamensformen er valgfri og kan besta af enten en skriftlig rapport eller en mundtlig
fremlaeggelse. Ved begge former er det et krav at den studerende enten individuelt eller i grupper udarbejder nogle
praktiske produkter

Model 1: Mundtlig eksamen + produkt
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Ved 1-2 pers. = 30min. Eksamen bestaende af 10-15min. Prasentation + 10-15min. spgrgsmal
Ved 3-5 pers. = 45min. Eksamens bestdende af 20-25min. Praesentation + 15-20min. Spgrgsmal

Model 2: Rapporten teeller 100% af den samlede karakter.

Ved 1-2 prs. = 1 eksamensrapport (24.000 tegn +/- 10%) + praktiske produkter.
Ved 3-5 prs. = 36.000 tegn +/- 10%) + praktiske produkter

Forventet arbejdstid til eksamensforberedelse vil variere for den enkelte studerende, men som retningsgivende ma den
studerende forvente at anvende 40 timer inklusive eksamen.
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